








Prozesstechnik

Betriebstechnik

Wissenschaft und Forschung

Nachrichten/Märkte/Marketing

Halbware-Preisnotierung

Qualitätssicherung
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13. Inhalts-Analyse Redaktion: 2010 = 12 Ausgaben 14. Auflagenkontrolle:
Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbeträgern e.V.

15. Auflagen-Analyse: Auflage 3/2010

Druckauflage: 1.666

Tatsächlich verbreitete Auflage: 1.358 davon Ausland: 226

Verkaufte Auflage: 811 davon Ausland: 213

Abonnierte Exemplare: 811 davon Ausland: 213

Freistücke: 547 davon Ausland: 13

davon ausgelegt: 155 davon Ausland: 13
Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 308

16. Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage

% Exemplare

Inland 83,4 1.132

Ausland 16,6 226

Tatsächlich verbreitete Auflage 100,0 1.358
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Kundenkommunikation
cross-medial!

Kommunikation ist heute 
vor allem im Verbund der
Medien erfolgreich. 
Nutzen Sie deshalb auch 
das Online-Portal 
www.fluessiges-obst.de

Für weitere Informationen
fangen Sie einfach nochmal
von vorne an: Lesen Sie die
Media-Informationen
FLÜSSIGES OBST Online 
ab der letzten Seite.

Standardformate Titel Titel mit Ausklapper
Umschlagseiten
U2, U3 und U4

1/1 2/3

Satzspiegelformat
Anschnittformat*
Grundpreis sw
4c= Grundpreis+ 810.-EUR

-
125 x 297

-
3.325,– EUR

offen 293 x 297

5.220,– EUR

175 x 250
210 x 297

1.973,– EUR
2.783,– EUR

175 x 250
210 x 297

1.810,– EUR
2.620,– EUR

175 x 165 oder 115 x 250
210 x 165 oder 140 x 297

1.213,– EUR
2.023,– EUR

Standardformate 1/2 Junior Page 1/3 1/4              1/8 Sonderformate

Gatefolder, Altarfalz,
halbseitige Klappe,
Beilagen, Beikleber,
Banderolen, Flyer …

Satzspiegelformat

Anschnittformat*

Grundpreis sw
4c = Grundpreis+ 810.- EUR

175 x 125
85 x 250
210 x 140
100 x 297
914,– EUR

1.724,– EUR

115 x 180

132 x 202

1.724,– EUR

175 x 83
55 x 250
210 x 95
83 x 297
615,– EUR

1.425,– EUR 

175 x 60        175 x 30
85 x 125         85 x 60

470,– EUR 263,– EUR
1.280,– EUR -

… sind für unser Team
keine Fremdformate.

Wir beraten Sie
gerne individuell!

6

17. Textteil-Anzeigen

M E DIA- I N FO RMAT ION E N 2012 PR I NT 

i
Info-Hotline
Mediaberatung:
+49 (0) 2634 9235-11

+49 (0) 2634 9235-16
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* siehe Zuschläge unter Punkt 24
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7

1/1 175  x  235 1.675,– EUR 1.975,– EUR

2/3 175  x  165 1.176,– EUR 1.476,– EUR

1/2 85  x  235 175  x  125 850,– EUR 1.150,– EUR

1/4 85  x  125 175  x   60 427,– EUR 727,– EUR

1/8 85  x    60 175  x   30 235,– EUR 385,– EUR

1/12 85  x    45 185,– EUR 335,– EUR

1/16 85  x    30 130,– EUR 280,– EUR

1/32 85  x    15 65,– EUR -

M E DIA- I N FO RMAT ION E N 2012 PR I NT 
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20. Einhefter:
nicht rabattfähig

Vorlage eines Musters vor

Auftragsannahme erforderlich.

Anlieferung unbeschnitten,

ungefalzt (plano), frei Haus.

bis 135 g/m2 Papiergewicht

4-seitig 3.410,– EUR

8-seitig 4.510,– EUR

mehr als 8-seitige Einhefter auf Anfrage

21.Beilagen:
nicht rabattfähig

bis zu 295 mm hoch, 200 mm breit, bis 25 g, inkl. Porto und Versand

2-seitig 395,– EUR pro Tausend

4-seitig 625,– EUR pro Tausend

8-seitig 915,– EUR pro Tausend

12- und mehrseitige Beilagen auf Anfrage

Angebote, Gesuche,
Stellenmarkt

Chiffregebühr:
8,00 EUR

Private Stellengesuche
erhalten einen Rabatt
von 25% auf die Preise.

18. Rubrikanzeigen: Anzeigenformate Satzspiegelformat (b x h/mm) alternativ Grundpreis s/w Grundpreis 4c 

19. Geschäftskontakte: Die Rubrik Geschäftskontakte erscheint monatlich. Insertionen unter der Rubrik Geschäfts-
Print kontakte sind grundsätzlich Jahresaufträge, d.h. 12 Veröffentlichungen in Folge. Es ist ein einheit-

liches Standardformat von 85 mm Breite x 55 mm Höhe verfügbar (ca. Visitenkartenformat). Der
Eintrag enthält Logo, Kontaktdaten, 4 ausgewiesene und hervorgehobene Stichworte sowie ein 
freies Feld für individuelle Angaben und weitere Stichworte. Die Geschäftskontakte erscheinen als 
E-Paper zusätzlich auf der Homepage www.fluessiges-obst.de.
Preis pro Monat und Eintrag: 120,–EUR, d.h. 1.440,– EUR im Jahr.

Print + Online-Banner Das Cross-Media-Kombi-Angebot für 2012: 1 Eintrag Geschäftskontakte (print) + Eintrag in 
E-Paper + verlinktes Banner auf der Titelseite der Homepage www.fluessiges-obst.de für insge-
samt 2.520,– EUR pro Jahr! (Banner: 120 x 60 Pixel, reduzierter Preis/Monat = 90,– EUR)

TITELPORTRÄT AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE ANZEIGENPREISLISTE NR. 46 DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN THEMEN- UND TERMINPLAN AGB
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i
Info-Hotline Mediaberatung:
+49 (0) 2634 9235-11
+49 (0) 2634 9235-16
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22.Rabatte: Zutreffend für Komplett-Jahresbuchungen bei Abnahmen innerhalb eines Kalenderjahres. Bereits abgewickelte Anzeigen werden nicht 

rückwirkend rabattiert. 

Malstaffel (Anzahl Schaltungen) Mengenstaffel (Seitenmengen)

ab 3 Anzeigen 5 % ab 2 Seiten 3 %

ab 6 Anzeigen 10 % ab 3 Seiten 5 %

ab 12 Anzeigen 15 % ab 6 Seiten 10 %

ab 8 Seiten 15 %

23. Medienkombination:        10 % Rabatt für die gleiche Anzeigenfläche in den Medien FLÜSSIGES OBST und FRUIT PROCESSING im gleichen Ausgabenzeitraum.

24.Zuschläge:
24.1 Farbe: 270,– EUR je Farbe der Euroskala

Wir drucken ausschließlich Farben der Euroskala. HKS oder Pantone Farben müssen in Euroskala separiert geliefert werden.

Sonderfarben oder Farbtöne, die durch den Zusammendruck von Farben der verwendeten Euroskala nicht erreicht werden können, 

bedürfen besonderer Vereinbarungen.

24.2 Vorzugsplatzierung: Bindende Platzierungsvorgaben: 10 % vom Anzeigenpreis 

24.3 Formate: Anzeigen über Bund: 10 % vom Anzeigenpreis

Angeschnittene Anzeigen: 10 % vom Anzeigenpreis

25. Agenturermäßigung: 15 %, bei Lieferung verbindlicher, druckfähiger Daten.

26.Zahlungsbedingungen: Zahlung innerhalb von 10 Kalendertagen netto Kasse. 

Bei Vorkasse 2 % Skonto. USt-Ident-Nr.: DE 813542360

Bankverbindung: Raiffeisenbank Neustadt eG: (BLZ 570 692 38) Konto-Nr. 174 588 
IBAN DE78 5706 9238 0000 174588 – SWIFT/BIC GENO DE D1 ASN

Postbank Ludwigshafen: (BLZ 545 100 67) Konto-Nr. 3209 76-670 

TITELPORTRÄT AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE ANZEIGENPREISLISTE NR. 46 DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN THEMEN- UND TERMINPLAN AGB
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Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit,  297 mm hoch 

Satzspiegel: 175 mm breit x 250 mm hoch 

2 Spalten à 85 mm, 3 Spalten à 55 mm

Druckverfahren: Bogenoffset bis 64er Raster, CMYK

Papierqualität: 100 g/m2 holzfrei glänzend Bilderdruck

Verarbeitung: Ringösenheftung

Auftrag/Druckunterlagen:
Druckunterlagen akzeptieren wir ausschließlich digital in verwendbaren Apple

Macintosh-Formaten. Bitte senden Sie uns vor einer E-Mail-Übertragung den

schriftlichen Anzeigenauftrag mit dem endgültigen Anzeigenmotiv. Bei

Farbanzeigen bitte Andrucke oder druckverbindliche Proofs gleichzeitig per Post

schicken, da der Verlag sonst keine Haftung für die korrekte Farbwiedergabe über-

nimmt. Drucke vom Farbkopierer sind nicht farbverbindlich.

Stellen Sie uns bitte mit dem Datenträger oder der E-Mail-Sendung alle

Informationen über Zeitschrift/Titel, Absender/Firma, Betriebssystem, verwendete

Programmversionen, Dateinamen sowie Anzahl und Namen der Druck-Farben 

(sw, 2c, 4c Euroskala), verwendete Schriften, Höhe und Breite des Dokumentes/

Objektes zur Verfügung. 

Datentransfer:
E-Mail: anzeigen@fluessiges-obst.de

ftp up- und download: auf Anfrage

per Post auf Datenträger (CD/DVD) an: confructa medien GmbH

Raiffeisenstraße 27

D-56587 Straßenhaus  

Software:
• QuarkXpress (Version 7) • Photoshop (CS3) • Freehand (Version 11) 

• Indesign (CS3) • Illustrator (CS3) 

DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN 9

Datenformate:
EPS-, TIF- oder PDF-Dateien liefern Sie bitte inklusive der verwendeten Schriften.

Bei EPS-Dateien die Schriften in Zeichenwege umwandeln oder inkludieren; sofern

Sie Fonds verwenden, sollten Sie diese nicht unter 20 % anlegen.  Alle in die Datei

eingebundenen Bilder/Graphiken sollten 100 % der Originalgröße entsprechen.

Bitte legen Sie die Bilddateien farbsepariert nach CMYK mit 300 dpi Auflösung an.

Geringfügige Farbdifferenzen sind systembedingt und können nicht reklamiert werden.

Preise:
Für die Übernahme nicht digitaler Anzeigendaten gelten besondere Preise (auf

Anfrage). Daten in Word, Excel und Powerpoint können nur mit Mehraufwand ver-

wendet werden. Die Bearbeitung von solchen offenen Daten oder das Berichtigen

von falsch gelieferten Anzeigenformaten verursacht zusätzlichen Aufwand, der

Ihnen zu Selbstkosten in Rechnung gestellt wird.

PDF-Dateien:
Wir empfehlen die internationale Norm PDF/X-3. 

Gescannte Bilder:
Halbtonbilder: 60er Raster, Maßstab 100 %, 300 dpi

Strichvorlagen: Mind. 800 dpi

Dateiname:
Bitte benennen Sie den Datenordner und Dateinamen nach dem Inserenten und

geben Sie die Ausgabe an, z. B. FLÜSSIGES OBST, Datei: Fa. MUSTERMANN 3-2012.

Gewährleistung:
Für Anzeigen, die nicht gemäß diesen Vorgaben digital geliefert wurden übernimmt

der Verlag keine Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe. Der Druck von
Farbanzeigen ohne druckverbindlichen Proof erfolgt ohne Gewährleistung. Wir

gehen davon aus, dass es sich bei den eingereichten Daten um Kopien handelt und

übernehmen für deren Bestand keine Haftung.

Wir bedanken uns für Ihre Unterstützung bei der Auftragsabwicklung!

confructa medien GmbH  � D-56589 Straßenhaus  � Postfach 9  � fon +49 (0) 2634 9235-0  � fax  +49 (0) 2634 9235-35  � www.fluessiges-obst.de  � info@fluessiges-obst.de
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Ausgaben Themenschwerpunkte Termine
Redaktionschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin

Messen/Termine 2012
Biogas
Bremen, 10.–12. 01.2012

www.biogastagung.org

Internationale Grüne Woche
Berlin, 20.–29. 01.2012

www.gruenewoche.de

Fruit Logistica
Berlin, 08.–10.02.2012

www.fruitlogistica.de

Intergastra
Stuttgart, 11.–15.02.2012

www.intergastra.de

BioFach
Nürnberg, 15.–18.02.2012

www.biofach.de

SolarEnergy
Berlin, 21.–25. 02.2012

www.solarenergy-berlin.de

Fruchtwelt Bodensee/agrarwelt
Friedrichshafen, 24.–26.02.2012

www.fruchtwelt-bodensee.de

Pianetta Birra
Rimini, 25.–28.02.2012

www.logimat-messe.de

Prowein 
Düsseldorf, 04.–06.03.2012

www.prowein.de

Internorga
Hamburg, 09.–14.03.2012

www.internorga.de

Logimat
Stuttgart, 13.–15.03.2012

www.logimat-messe.de

Januar
1-2012 � Betriebstechnik

� Prozessautomation 

� Lagertechnik, Fuhrpark, Logistik

11.11.2011 12.12.2011 06.01.2012

Februar
2-2012 � Verpackung und Verpackungstechnik

� Grundstoffe, Zusatzstoffe, Hilfsstoffe

� Energiewirtschaft

16.12.2011 16.01.2012 10.02.2012

März
3-2012

� Qualitätskontrolle

� Betriebs- und Laborausstattung

� Abfülltechnik

� Vorbericht Anuga FoodTec 2012

13.01.2012 13.02.2012 09.03.2012

April
4-2012 � Maschinen und Anlagen

� Prozesstechnik

� BioFach 2012, Produktinnovationen

10.02.2012 12.03.2012 05.04.2012

Mai
5-2012

� Produktentwicklung

� Obst- und Gemüseverarbeitung

� Verpackung und Verpackungstechnik

� Nachbericht IFW 2012

09.03.2012 09.04.2012 04.05.2012

Juni
6-2012 � Grundstoffe, Zusatzstoffe, Hilfsstoffe

� VdF-Jahrestagung

� Getränkeproduktion

13.04.2012 11.05.2012 08.06.2012

THEMEN- UND TERMINPLAN  (Änderungen vorbehalten) 10M E DIA- I N FO RMAT ION E N 2012 PR I NT 
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Topinformationen von Fachleuten für Fachleute sind die Inhalte, die unsere Medien auch in Zukunft prägen. Der hohe Anteil an exklusiven
Fachbeiträgen und selbstrecherchierten Reportagen macht dieses Fachmagazin für Unternehmen in der Getränkebranche unverzichtbar.
FLÜSSIGES OBST ist Publikationsorgan des Verbandes der deutschen Fruchtsaft-Industrie e.V., es Verbandes der deutschen Fruchtwein- und
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Ausgaben Themenschwerpunkte Termine
Redaktionschluss Anzeigenschluss Erscheinungstermin

Messen/Termine 2012
International Fruit World
Köln, 27.–28.03.2012

www.ifw.confructa-medien.com

Anuga FoodTec
Köln, 27.–30.03.2012

www.anugafoodtec.de

USETEC
Köln, 05.–07.04.2012

www.usetec.com

Control 
Stuttgart, 08.–11.05.2012

www.control-messe.de

Vitafoods 
Genf, 22.–24.05.2012

www.vitafoods.eu.com

VdF-Jahrestagung
Nürnberg, 14.05–15.05.2012

www.fruchtsaft.org

Sensor+Test 
Nürnberg, 22.–24.05.2012

www.sensor-test.de

Fachpack
Nürnberg, 25.–27.09.2012

www.fachpack.de

Biotechnica 2012
Hannover, 09.–11.10.2012

www.biotechnica.de

BRAU Beviale
Nürnberg, 13.–15.11.2012

www.brau-beviale.de

Alles für den Gast
Salzburg, 10.–14.11.2012

www.gastmesse.at

Juli
7-2012 � Maschinen und Anlagen

� Energiewirtschaft

� Betriebs- und Laborausstattung

11.05.2012 11.06.2012 06.07.2012

August
8-2012 � Apfel- und Fruchtwein

� Betriebstechnik

� Qualitätskontrolle

08.06.2012 09.07.2012 03.08.2012

September
9-2012 � Abfülltechnik

� Grundstoffe, Zusatzstoffe, Hilfsstoffe

� Prognosfruit 2012

13.07.2012 13.08.2012 07.09.2012

Oktober
10-2012 � Verpackung und Verpackungstechnik

� Messevorbericht Brau Beviale 2012 Teil 1

� Maschinen und Anlagen

10.08.2012 10.09.2012 05.10.2012

November
11-2012 � Energiewirtschaft

� Prozessautomation

� Messevorbericht Brau Beviale 2012 Teil 2

14.09.2012 15.10.2012 08.11.2012

Dezember
12-2012 � Märkte – Rückblick und Ausblick

� Qualitätskontrolle

� Getränketrends

12.10.2012 12.11.2012 07.12.2012

Fruchtschaumwein-Industrie e.V. und der Baumann-Gonser-Stiftung. Regelmäßig erscheinen der Halbware-Preisspiegel, Ernteerwartungen
und -verläufe, und die Fruchtwelten – monatlich publizierte Marktdaten zum Sammeln.  Die Redaktion behält sich vor den ausgewiesenen
Themenplan aus Aktualitätsgründen zu ändern. Regelmäßige Streuung auf branchenrelevanten Fachmessen- und Ausstellungen.
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GRUNDSTOFFE · ZUSATZSTOFFE · HILFSSTOFFE
Aktivkohle · Ananaskonzentrat · Apfelpüree ·

Apfelsaftkonzentrat · Aromen · Ascorbinsäure ·

Ballaststoffe · Birnensaftkonzentrat · Citrus-

Konzentrate · Dextrose · Emulgatoren · Enzyme ·

Essenzen · Farbstoffe · Färbende Lebensmittel ·

Flüssigzucker · Fruchtdestillate · Fruchtzuberei-

tungen · Fruchtpüree · Gelatine · Gemüsemark ·

Gemüsesäfte · Glukose · Halbware · Konzentrate ·

Konservierungsstoffe · Korrosions- und Schmier-

mittel · Püree · Mineralstoffe · Pektine · Stabili-

satoren · Süßungsstoffe · Stevia · Tankbegasung ·

Totraumfreie Abdichtungen · Tropische

Konzentrate · Vitamine · Zuckercouleur ·

Zusatzstoffe ·

BETRIEBSTECHNIK
Mess-, Regel- , Wäge- und Steuertechnik:
Bandwaagen · Datenlogger · Dosierwagen ·

Druckmesser · Durchflussmesser · Fahrzeug-

waagen · Füllstandmesser · Kontrollwaagen ·

Laborwaagen · Partikelmesser · Refraktometer ·

Sortierwaagen · Temperaturmesser · Texture

Analyser ·

Behälter, Pumpen, Armaturen:
Armaturen · Behälter · Container · Dampfkessel ·

Dosierpumpen · Drehkolbenpumpen · Edelstahl-

pumpen · Edelstahlbehälter · Excenterschnecken-

pumpen · Hygiene-Pumpen · Kreiselpumpen ·

Schlauchpumpen · Tanks · Ventile ·

Reinigung und Desinfektion:
Bodenabläufe · Bodenbeläge · CIP-Anlagen ·

Desinfektions- und Reinigungseinrichtungen ·

Fußbodenbeschichtung · Hygienemanagement ·

Klappendichtung · Insektenvernichter · Luftkom-

pressoren · Reinigungsmittel · Schlauchreiniger · 

Lagertechnik:
Ent- und Bepalettiermaschinen · Gabelstapler ·

Hubwagen · Kastenstapler · Kommissionierung ·

Lagersysteme · Lagerverwaltung · Palettieranlage ·

Palettensicherungsbänder · Stapler ·

Trayverarbeitung · 

Arbeitsschutzsysteme · Fuhrpark ·

Lärmschutz · Wand- und Bodenbeläge ·

PROZESSAUTOMATION
Adsorberanlagen · Anlagensteuerung · EDV ·

Frequenzumrichter · Inspektionstechnik ·

VERPACKUNG UND VERPACKUNGSTECHNIK: 
Bag-in-Box · Barcode · Codieren · Dosen · Ein-

und Auspackmaschinen · Einweg · Etikettier-

maschinen · Etikettenleime · Glas · Karton ·

Kartonaufrichter · Kegs · Kennzeichnungssysteme ·

Maschinen zur Herstellung von Verpackungen ·

Mehrweg · Mobile Datenerfassung · Packmittel ·

PET · RFID · Schrumpfverpackung · Sleeves ·

Transportbehälter · Umverpackung · Verschlüsse ·

Wrap-around-Verpackungsmaschinen ·

FLÜSSIGES OBST GLOSSAR 

TITELPORTRÄT AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE ANZEIGENPREISLISTE NR. 46 DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN THEMEN- UND TERMINPLAN AGB
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ABFÜLLTECHNIK

Naßteil
Bottleinspektoren · Flaschenreinigungsmaschinen ·

Füller · Füllstandskontrolle · Kaltaseptik · Kasten-

wascher · Pasteure · Rinser · Rückkühl-Tunnel ·

Saugmischer ·

Trockenteil
Abräumer · Auspacker · Entpalettierer ·

Entschraubmaschinen · Mehrwegglas-Entlader ·

Robotertechnik · Sortieranlage · 

MASCHINEN UND ANLAGEN
Maschinen und Anlagen für die Herstellung von 
alkoholfreien Getränken sowie für die
Herstellung von Getränkebehältnissen

Filtration und Trenntechnik
Bandpressfilter · Cross-Flow-filtration · Drehfilter ·

Filterpressen · Filtrationsanlagen · Kerzenfilter ·

Kieselgurfilter · Membranfilter · Mikrofiltration ·

Nanofiltration · PVPP-Filter · Schichtenfilter ·

Sterilisationsanlage · Ultrafiltration ·

Reinigungs-, Abfüll- und Verpackungsanlagen
für Flaschen, Dosen, und sonstige
Getränkebehältnisse, Wärmetauscher und
Wärmebehandlungsanlagen,  Erntemaschinen,
Adsorberanlagen, CO2-Neutralisation,
Entkarbonisierungsanlagen,
Konzentrieranlagen, Homogenisierungs-
einrichtungen, Sirupräume, Dosieranlagen, 

PROZESSTECHNIK (siehe auch Prozessautomation)

Bandsteuerung, Antriebskomponenten, Regler,
Ventile, Sensoren, Bandschmierung,
Kupplungen,  Spülmaschinen

OBST- UND GEMÜSEVERARBEITUNG

Elevatoren · Erntemaschinen · Förderbänder ·

Gefrierhäuser · Erntemaschinen · Obstdosier-

schnecken · Obsttransporttechnik · Pflanzen-

schutztechnik · Schwemmkanal · Silo ·

Verlesebänder ·

Presstechnik, Dekanter, Separatoren, Schläuche,
Pumpen, Enzyme, Homogenisation,
Stabilisation

QUALITÄTSKONTROLLE
Analytik · Arbeitssicherheit · Biofilme · Labor-

technik · Hygieneartikel · Schnelltests · Sensorik · 

ENERGIEMANAGEMENT
Abwasser · Biogas · Contracting · Dampfkessel ·

Heizung · Klimaanlage · Kühltürme ·Recycling ·

Ver- und Entsorgung · Umweltschutz ·

Wasseraufbereitung · 

Bei Rückfragen stehen wir Ihnen 
gerne zur Verfügung.

FLÜSSIGES OBST GLOSSAR 
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Die nachstehenden allgemeinen Geschäftsbedingungen gelten auch für alle künftigen Anzeigenaufträge. Vertragsinhalt wird aus-
schließlich das in der Auftragsbestätigung Enthaltene. Mündliche oder telefonischen Nebenabreden jeder Art, auch mit Vertretern
oder Mitarbeitern des Verlages gelten als unverbindliche Vorbesprechungen, solange sie nicht im Vertrag schriftlich bestätigt sind.

1. “Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die

Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen (auch Bezugsquellen-Anzeigen) eines Werbungstreibenden oder

sonstigen Inserenten (Auftraggeber) in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung mit dem Verlag. Gibt ein

Werbemittler (z.B. Agentur) für mehrere Werbetreibende im Rahmen von Geschäftsbesorgungsverträgen

Anzeigen auf, so ist die individuelle Anzahl der Anzeigen des einzelnen Werbetreibenden maßgebend für die

Gewährung von Rabatten. Die Rechtsverbindlichkeit eines Auftrages tritt erst durch schriftliche Bestätigung des

Verlages an den Auftraggeber ein. Mündliche Nebenabreden bedürfen zu ihrer Wirksamkeit der schriftlichen

Bestätigung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im

Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb

eines Kalenderjahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. Die in der geltenden Anzeigenpreisliste auf-

geführten Preise sind Festpreise und bis zum Erscheinen einer neuen Preisliste für beide Vertragsparteien ver-

bindlich. Nachlässe gelten nur für die innerhalb eines Jahres in dieser Zeitschrift erscheinenden Anzeigen eines

Auftraggebers. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist

auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigenmengen abzu rufen. 

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber dem

Verlag unbeschadet etwaiger weiterer Rechtsansprüche (z.b. Stornogebühr) den Differenzbetrag zwischen dem

gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zu erstatten. Die Erstattungspflicht

entfällt, wenn die Unmöglichkeit der Leistung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages zurückzuführen ist.

Für den Fall, dass der Auftraggeber den Anzeigenauftrag kündigt oder aus einem vom Verlag nicht zu vertreten-

den Grund vom Vertrag zurücktritt bzw. diesen anfechtet, hat der Verlag Anspruch auf pauschale Vergütung bzw.

Aufwendungsersatz gegenüber dem Auftraggeber wie folgt:

45 % der Vertragssumme bei Vertragsbeendigung vor Erstellung des Korrekturabzuges, 85 % der Vertragssumme

bei Vertragsbeendigung ab Erstellung des Korrekturabzuges; 100 % der Vertragssumme bei Vertragsbeendigung

ab Erteilung des Druckauftrages. Der Nachweis eines im Einzelfall geringeren Betrages obliegt dem Auftraggeber. 

5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen – sofern angeboten – die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten

Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim

Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf

diese Weise nicht ausführbar ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass

dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

6. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Zeitschrift wird keine

Gewähr übernommen bzw. im Nichteinhaltungsfalle kein Schadensersatz geleistet. Das gleiche gilt auch für nicht

veröffentlichte Anzeigen. Ebenso kann keine Gewähr für die Einhaltung eines bestimmten Redaktionsprogramms

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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übernommen werden. Für die Platzierung einer Anzeige innerhalb eines Textteils ist der Textteilpreis zu zahlen.

Bei bindenden und bestätigten Platzierungsvorschriften, auch im Textteil, ist der Aufschlag gemäß Preisliste zu

zahlen Können Platzierungs- oder Farbvorschriften nicht eingehalten werden, so behält sich der Verlag das Recht

auf Abänderungen entsprechend den gegebenen Möglichkeiten oder Veröffentlichungen der Anzeige in einem

späteren Heft vor.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen auf Textseiten stehend; eine 1/1-Anzeigenseite steht immer gegenüber einer

redaktionellen Seite. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar sind,

werden als solche vom Verlag mit dem Wort “Anzeige” deutlich kenntlich gemacht. Der Auftraggeber hat keinen

Anspruch auf Konkurrenzausschluss. Farbausschluss für Farbanzeigen ist ebenfalls nicht möglich.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und

Beilagenaufträge wegen des Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich

gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche

Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge,

die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den

Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder

Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder

Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber

unverzüglich schriftlich mitgeteilt. Es werden nur genormte Seitenteile gemäß Preisliste veröffentlicht.

Abweichende Druckunterlagen werden ohne besondere Benachrichtigung des Auftraggebers durch Bestoßen etc.

oder Umrandung auf das entsprechende Format gebracht. Passt ein bestellter Text nicht in das bestellte Format,

so ist der Verlag automatisch berechtigt, das nächstgrößere Format zu wählen und zu berechnen. Sind bei der

Auftragserteilung keine besonderen Größenvorschriften gegeben, setzt der Verlag von sich aus ein dem Charakter

der Anzeige entsprechendes Format nach der Preisliste fest. Kleinanzeigen werden einheitlich veröffentlicht; die

Berechnung der Höhe erfolgt von Linie zu Linie.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der

Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen  fordert der Verlag

unverzüglich Ersatz an. Sind etwaige Mängel an den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden

diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber auch bei ungenügendem Abdruck keinerlei

Ansprüche. Bei verspätetem Eintreffen des Anzeigentextes bzw. der notwendigen Druckunterlagen ist der Verlag

berechtigt, den für den Auftraggeber aufgrund seiner Bestellung reservierten Raum frei zu halten bzw. darin ledig-

lich den Firmennamen abzudrucken und dem Auftraggeber diese Fläche in Rechnung zu stellen. Die Kosten für

Entwürfe, Reinzeichnungen, Bild- und Datenbearbeitung sind in den Anzeigenpreisen nicht enthalten. Soweit der

Auftraggeber also die Druckunterlagen nicht zur Verfügung stellt, übernimmt er die Kosten für die Beschaffung.

Für Fehler aus telefonischen oder fernschriftlichen Übermittlungen jeder Art sowie die Richtigkeit von Übersetzun-

gen von Anzeigentexten übernimmt der Verlag keinerlei Haftung für die Richtigkeit der Wiedergabe.

Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch zeitbedingt bestmögliche Wiedergabe der Anzeige auf Basis der

übermittelten digitalen Daten; Grundlage hierfür ist die durchschnittliche Druckleistung auf der ver wendeten

Papierqualität. 
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10. Der Auftraggeber hat bei schuldhaft ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem

Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem

Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Wegen weiter gehender Ansprüche und Rechte haf-

tet der Verlag nur in den Fällen des Vorsatzes und grober Fahrlässigkeit. Im übrigen ist die Haftung ausgeschlos-

sen. Schadensersatzansprüche aus Delikt sind ausgeschlossen, es sei denn, der Schaden wurde vorsätzlich oder

durch grobe Fahrlässigkeit verursacht. Dies gilt auch bei Handlungen von Erfüllungs- und Verrichtungsgehilfen

des Verlages. Reklamationen müssen – verdeckte Mängel ausgenommen – innerhalb von acht Tagen nach

Eingang von Rechnung und Beleg schriftlich geltend gemacht und begründet werden. Ein Aufschub der

Zahlungsverpflichtung entsteht heraus jedoch nicht.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die

Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm  inner-

halb  der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Wird der dem Auftraggeber

überlassene Probeabzug durch diesen nicht, oder nicht frist gemäß zurückgesandt, so gilt dies für den Verlag als

Druckfreigabe.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, spätestens aber 14 Tage nach

Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom

Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist

oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in Höhe von 5 % über dem jeweiligen Diskontsatz der

Deutschen Bundesbank und Spesen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug

die weitere Ausführung  des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück stellen und für die restlichen Anzeigen

Vorauszahlung verlangen, ohne dass der Auftraggeber hieraus irgendwelche Ansprüche herleiten kann. Bei

Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wäh-

rend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprüng-

lich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender

Rechnungsbeträge abhängig zu machen. Ab Eröffnung der Insolvenz und der Einleitung von Zwangsvergleichen

entfällt jeglicher Nachlass.

14. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg mit der Rechnung. Je nach Art und Umfang des

Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern mitgeliefert. Kann

ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages

über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Der Verlag kann, ohne eine zukünftig  bindende

Verpflichtung einzugehen, auch generell Vollbelege versenden, solange ihm dies als die wirtschaftlichste Lösung

erscheint.

15. Dem Auftraggeber steht ein allgemeines Rücktrittsrecht binnen 7 Tagen nach Auftragserteilung zu, sofern nicht der

Anzeigenschluss innerhalb der Rücktrittsfrist liegt. Die Stornierung eines erteilten Auftrages bedarf eines wichti-

gen Grundes und muss dem Verlag mindestens 6 Wochen vor dem geplanten Erscheinungstermin mitgeteilt 

werden. Einseitiges Annullieren von erteilten Aufträgen für Anzeigen bevorzugter Platzierung (Titel, U2, U3, U4

und Heftmitte) ist unmöglich. Bei Stornierung von Aufträgen wird eine Stornogebühr in Höhe von 25% des

Anzeigenwertes in Rechnung gestellt. Bei Stornierung nach Anzeigenschluss hat der Auftraggeber eine

Stornogebühr in Höhe von 50% des Anzeigenwertes zuzüglich bereits angefallener Satz- und Handlingkosten zu

bezahlen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung

hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in

der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist

– die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsächlich verbreitete)

Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur

Preisminderung berechtigter Mangel,

wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren mehr als 20 v.H. und

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mehr als 15 v.H. beträgt.

Darüber hinaus sind Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber die

Auflagenminderung so rechtzeitig zur Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige aus Wegfall

der Geschäftsgrundlage vom Vertrag zurücktreten konnte.

17. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt

eines ordentlichen Kaufmannes an. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden nur auf normalem Postweg weiterge-

leitet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behält sich im

Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von

Missbrauch des Chiffredienstes zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen

und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet. Bei Chiffreanzeigen haftet der Auftraggeber dafür,

dass Unterlagen, die den Zuschriften beigefügt sind, spätestens innerhalb von vier Wochen an die Einsender

zurückgegeben werden. Bei Zuwiderhandlung ist der Verlag berechtigt, Einsendern auf deren Reklamationen hin

die Anschrift des Auftraggebers zu benennen.

18. Lithos und sonstige Unterlagen werden nur auf besondere Anforderung zu Lasten des Auftraggebers zurück-

gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet zwei Monate nach Ablauf des Auftrages. Der Verlag übernimmt 

hierfür keinerlei Haftung.

19. Änderungen der Geschäftsbedingungen sowie der Anzeigenpreise entfalten sofortige Wirkung, dies gilt auch für

laufende oder erst später beginnende Aufträge.

20. Für die Veröffentlichung von Anzeigen- oder Beilagenaufträgen in dieser Zeitschrift gelten nur die vorstehenden

Bedingungen und nicht etwaige allgemeine oder besondere Einkaufsbedingungen des Auftraggebers. Dies gilt 

insbesondere auch durch die Annahme der Auftragsbestätigung als vereinbart.

21. Der Verlag speichert die im Verkehr mit den Geschäftspartnern relevanten Daten zwecks Verarbeitung im automa-

tisieerten Verfahren.

22. Erfüllungsort ist Straßenhaus. Bei allen sich aus dem Vertragsverhältnis ergebenden Streitigkeiten ist, wenn der

Auftraggeber Kaufmann, eine juristische Person des öffentlichen Rechts oder ein öffentlich-rechtliches

Sondervermögen ist, die Klage bei dem Gericht zu erheben, das für den Hauptsitz des Verlages zuständig ist. 

Der Verlag ist auch berechtigt, am Hauptsitz des Auftraggebers zu klagen.
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Fachzeitschrift für die gesamte Getränkewirtschaft – die Fruchtsaft-Industrie, die Gemüsesaft -
Industrie, die Fruchtwein-Industrie, die Brunnen-Industrie, die AfG-Wirtschaft sowie die Früchte-
und Gemüse verarbeitende Industrie
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CROSSMEDIALE KOMMUNIKATION PREISE  +  FORMATE    AGB-ONLINE
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M E DIA-I N FO RMAT ION E N 2012 ON LI N E

1. Web-Adresse (URL): www.fluessiges-obst.de

2. Kurzcharakteristik: Neben den Fachartikeln der monatlichen Print-Ausgabe der

Fachzeitschrift FLÜSSIGES OBST stehen folgende Rubriken

als Informationsquellen zur Verfügung: 

Abonnement-Informationen · Autorenpool · Branchenlinks · 

Geschäftskontakte · Fachbuchhandlung mit Fachliteratur in

deutscher und englischer Sprache · Leseproben · News · 

Rubrikanzeigen · Stellenmarkt · Umfrage-Tool 

Login-Bereich für digitales Archiv 

Login-Bereich für Online-Abonnenten

3. Zugriffskontrolle: Provider

4. Zugriffe pro Monat: Besuche/Unique Users 41.789

Stand: Oktober 2010 Seitenaufrufe/Page Impressions 90.350

5. Datenanlieferung: 5 Tage vor Beginn der Kampagne 

6. Technische Spezifikation: Dateiformate: gif, jpg, swf

Banner-Schaltung Dateigröße: bis 80 kb · Ziel-URL zur Verlinkung

6. Werbeformen und Preise: Siehe dazu die detaillierten Angebote auf Seite 3

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Geschäftskontakte online Buchungen der Geschäftskontakte aus der Print-Ausgabe 

FLÜSSIGES OBST erscheinen ohne Mehrpreis auch online 

unter www.fluessiges-obst.de

Rubrikanzeigen und Rubrikanzeigen und Stellenanzeigen werden auf einer 

Stellenanzeigen online Basis von 15,– EUR je Zeile (maximal 55 Zeichen inkl. 

Leerräumen je Zeile) abgerechnet. Sie können auch online

aufgegeben werden. Die Abbildung des Logos ist möglich 

und wird mit einer Zeile berechnet.

fluessiges-obst.de 

Visits von Januar 2010 bis Dezember 2010

Page Impressions von Januar 2010 bis Dezember 2010

fluessiges-obst.de ist der Internetauftritt der Fachzeitschrift 

FLÜSSIGES OBST, eine der führenden überregional verbreiteten

Fachzeitschriften für die Getränkebranche im deutschsprachigen Raum. 

fluessiges-obst.de steht für Vielfalt, Aktualität und nachhaltige Inhalte. 

Die Site bietet optimal auf Ihre Bedürfnisse zugeschnittene Werbeformen –

die passende Kommunikationslösung für jedes Kampagnenziel.
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Pagepeel-Anzeige
Die rechte obere Seitenecke bewegt sich
und entrollt sich komplett bei Mouse-
Over-Aktionen. Hohe Werbewirkung!
500 x 500 Pixel.

450,– EUR/Monat

1

Featured-Link
Der Featured Link ist innerhalb des
Contents integriert. Informieren Sie über
Produktneuheiten, Seminare, Kongresse,
und Stellenangebote. 100 Textzeichen

450,– EUR/Monat

Pagepeel

Content Ad

Full Size Banner

Skyscraper

Featured Link

Video Box

Pop-Up Banner

individuelle …

CROSSMEDIALE KOMMUNIKATION     PREISE  +  FORMATE AGB-ONLINE

ContentAd/Rectangle
Vergleichbar mit Inselanzeigen im Print-
bereich werden ContentAds direkt im
redaktionellen Umfeld von fluessiges-
obst.de platziert. Standardformat ist 
300 x 250 Pixel. 450,– EUR/Monat

4

Full Size Banner
Das große Banner am Kopf der Website;
geeigent für statische, animierte oder
Flash-Banner. 639 x 69 Pixel

550,– EUR/Monat

Sky-Scraper
Am rechten Rand der Seite. 
120 x 60/80/100/120  Pixel

minimum 150,– EUR/Monat

Video Box
Hier können Sie u. a. einen Werbefilm zu
Ihrem  Unternehmen, Produktneuheiten,
Interviews zeigen.

550,– EUR/Monat

Als Informatinsdienstleister sehen
wir unsere Aufgabe auch darin, mit
Ihren und unseren Kunden cross-
medial zu kommunizieren. 

Die Experten sind sich einig, dass 
sinnvoll vernetzte Konzepte einen
Mehrwert erreichen, der die Rendite
von Werbeausgaben erhöht. 

Nutzen Sie auch das hochwertige
Themenumfeld unseres Verlags-
portals, um mit innovativen
Kommunikationskanälen Ihre
Zielgruppe zu erreichen. 

Individuelle Formate gerne auf
Anfrage.

3

Pop-Up Banner
Das erste, was einem Besucher ins Auge
fällt !
ca. 500 x 500 Pixel

minimum 225,– EUR/Woche

7

5

3
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1. Werbeauftrag
1.1 „Werbeauftrag“ im Sinne dieser AGB ist der Vertrag über die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel im Internet, zum

Zwecke der Verbreitung.

1.2 Für den Werbeauftrag gelten ausschließlich diese AGB sowie die Übersicht über Werbemittel und technische Details, die einen wesent-

lichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gültigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers oder sonstiger Interessenten ist, soweit sie mit die-

sen AGB nicht übereinstimmen, ausdrücklich ausgeschlossen. Mit dem Erteilen eines Anzeigenauftrags erklärt sich der Auftraggeber

mit diesen Bestimmungen einverstanden.

2. Werbemittel
2.1 Ein Werbemittel kann aus einem oder mehreren genannten Elementen bestehen:

– aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder bewegten Bildern,

– aus einer sensitiven Fläche, die bei Interaktion die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weite-

ren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers oder einem Dritten liegen (z.B. Link).

2.2 Die Aufnahme von Werbemitteln auf bestimmten Seiten oder an bestimmten Stellen erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklärt hat,

dass die Werbemittel an einer bestimmten Stelle erscheinen sollen, und dies vom Anbieter schriftlich bestätigt worden ist. Rubrizierte

Werbemittel erscheinen in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

2.3 confructa medien GmbH behält sich vor, Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, mit dem Wort

„Anzeige“ deutlich kenntlich zu machen.

2.4 Für die Schaltung von Werbemitteln kommen grundsätzlich die Formate in Frage, die in der jeweils gültigen Preisliste ausgewiesen

sind. Sonderformate und –werbeformen sind nach Rücksprache und Prüfung durch confructa medien GmbH möglich.

3. Vertragsschluss, Kündigung
3.1 Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsätzlich durch schriftliche oder durch e-mail

erfolgende Bestätigung des Auftrags zustande. Auch bei mündlichen oder fernmündlichen Bestätigungen liegen die AGB der confructa

medien GmbH zugrunde.

3.2 Anzeigenaufträge durch Werbungsmittler und Werbeagenturen werden vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarung in deren

Namen und auf deren Rechnung angenommen.

3.3 Die Aufhebung und die Kündigung des Vertrags bedürfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

3.4. Die Laufzeit eines Banners beträgt mindestens 4 Wochen. Längere Laufzeiten werden vertraglich gesondert geregelt. Es besteht

kein Anspruch auf automatische Verlängerung einer Bannerbuchung. confructa medien GmbH/fluessiges-obst.de ist nicht verpflich-

tet, den Auftraggeber über die endende Bannerbuchung zu informieren.

4. Abwicklung der Aufträge
4.1 Aufträge zur Schaltung von Werbemitteln können vom Anbieter als Fest- oder Abrufaufträge angenommen werden.

4.2 Bei Festaufträgen bucht der Anbieter nach Eingang eines jeden Auftrags feste Zeiträume für die Schaltung der Werbemittel.

4.3 Bei Abrufaufträgen ist der Auftraggeber verpflichtet, die gebuchten Schaltzeiten so rechtzeitig abzurufen, dass sie innerhalb eines Jahres

seit Vertragsabschluss abgewickelt werden können. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat,

so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsäch-

lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten. Der Auftraggeber hat – wenn nichts anderes vereinbart – rückwir-

kend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass, wenn er zu

Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch

auf rückwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird. Bei

Insolvenz entfällt jeglicher Nachlass.

4.4 Die vereinbarten Zeiten für die Platzierung der Online-Werbemittel werden vom Anbieter nach Möglichkeit eingehalten. Kann ein

Werbemittel wegen höherer Gewalt oder aus sonstigen vom Anbieter nicht zu vertretenden Umständen wie z.B. technischen

Störungen nicht zum vereinbarten Zeitpunkt online präsentiert werden, so ist der Anbieter berechtigt, die Online-Präsentation des

Werbemittels vorzuverlegen oder nachzuholen. Davon wird der Auftraggeber in Kenntnis gesetzt, wenn es sich um eine mehr als nur

unerhebliche Verschiebung der Online-Präsentation handelt.

5. Platzierung
5.1 Wenn dem Auftrag keine verbindliche Festlegung für die Platzierung der Werbemittel zugrunde liegt, werden die Werbemittel im

Einvernehmen der Parteien platziert. Ist ein solches Einvernehmen nicht herstellbar oder sind die Vorstellungen des Auftraggebers

nicht zu realisieren, entscheidet der Anbieter nach billigem Ermessen unter größtmöglicher Berücksichtigung der Interessen des

Auftraggebers über die Platzierung.

CROSSMEDIALE KOMMUNIKATION     PREISE  +  FORMATE AGB-ONLINE

5.2 Für die Platzierung von Werbemitteln kommen ausschließlich die Formate in Frage, die in der jeweils gültigen Preisliste ausgewiesen sind.

6. Ablehnungsbefugnis
Der Anbieter behält sich vor, Werbeaufträge wegen ihres Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sach-

lich gerechtfertigten Grundsätzen abzulehnen bzw. zu sperren, wenn der Inhalt gegen Gesetze, behördliche Bestimmungen oder

die guten Sitten verstößt oder die Veröffentlichung der Werbung für den Anbieter unzumutbar ist. Dies gilt auch für einzelne

Werbemittel im Rahmen eines Abschlusses. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. Darüber

hinaus kann der Anbieter eine bereits veröffentlichte Werbung zurückziehen, wenn der Auftraggeber nachträglich Änderungen der

Inhalte in der Werbung selbst beziehungsweise hinter der Werbung oder durch die Verweise (Link) vornimmt, und hierdurch die

Voraussetzungen von Satz 1 dieser Ziffer erfüllt werden.

7. Datenanlieferung
7.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, den notwendigen Umfang von Anzeigenunterlagen, die zur Veröffentlichung eingereicht werden

müssen, die technischen Spezifikationen, welche die Anzeigenunterlagen erfüllen müssen, den Weg, auf dem Anzeigenunterlagen

eingereicht werden müssen, sowie den spätest möglichen Zeitpunkt, zu dem die Anzeigenunterlagen eingereicht werden müssen,

zu beachten. Der Auftraggeber ist insbesondere verpflichtet, die Ziel-URL, mit der das Werbemittel über einen Link mit der

Internetseite des Werbetreibenden verknüpft wird, während der gesamten Insertionszeit eines Auftrags abrufbar zu halten. Die

Werbemittel müssen spätestens fünf Werktage vor Beginn der Schaltung angeliefert werden. Fur Sonderwerbeformen gilt eine Frist

von sieben Werktagen. Die Anlieferung erfolgt an: anzeigen@fluessiges-obst.de. Diese Fristen sind bindend, aus technischen

Gründen kann ein Verzug nicht geheilt werden. Entsprechendes gilt für die vom Auftraggeber mitzuteilenden Online-Adressen, auf

die das Werbemittel verweisen soll. Bei nicht ordnungsgemäßer oder verspäteter Anlieferung eines Werbemittels übernimmt der

Anbieter keine Gewähr für die vereinbarte Verbreitung des Werbemittels und der Anspruch des Anbieters auf Zahlung der

Vergütung bleibt unberührt.

7.2 Der Anbieter ist nicht verpflichtet, Werbemittel länger als einen Monat nach Ende des Schaltzeitraums aufzubewahren.

7.3 Kosten für die Anfertigung bestellter Werbemittel sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende Änderungen des

Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen.

8. Verantwortlichkeit des Auftraggebers
8.1 Mit Erteilung des Auftrags bestätigt der Auftraggeber ausdrücklich, dass er sämtliche Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und

sonstigen Rechte an den Werbemitteln innehat, die zur Online-Vermarktung erforderlich sind. Er verpflichtet sich, dem Anbieter die

für eine etwaige Abrechnung mit der GEMA notwendigen Angaben mitzuteilen.

8.2 Im Verhältnis zum Anbieter trägt der Auftraggeber die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die

Werbung zur Verfügung gestellten Werbemittel bzw. Daten. Dem Auftraggeber obliegt es, den Anbieter von Ansprüchen Dritter frei-

zustellen, die aus der Ausführung des Auftrags gegen den Anbieter erwachsen. Der Anbieter ist nicht verpflichtet, Aufträge und

Werbemittel daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Führt der Inhalt der Werbemittel zur

Veröffentlichung einer Gegendarstellung, hat der Auftraggeber die Kosten der Veröffentlichung nach Maßgabe der jeweils gültigen

Preisliste zu tragen.

8.3 Der Auftraggeber übernimmt ebenfalls die Verantwortung für den ordnungsgemäßen technischen Zustand der angelieferten Daten.

Für Schäden/Folgeschäden aus fehlerhaften Daten oder aufgrund von Viren, Trojanern usw., die in den angelieferten Daten enthal-

ten sind, haftet der Auftraggeber gegenüber dem Anbieter.

8.4 Der Auftraggeber überträgt dem Anbieter sämtliche für die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art, einschließlich Internet,

erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfältigung,

Verbreitung, Übertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich, örtlich und

inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fällen örtlich unbe-

grenzt übertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der

Online-Medien.

8.5 Weiterhin ermächtigt der Auftraggeber den Anbieter, Werbeinformationen in angemessenem Umfang zu Marktforschungszwecken

selbst zu nutzen oder an anerkannte Marktforschungsunternehmen weiterzuleiten. Ist der Auftraggeber dazu nicht bereit, hat er

dies dem Anbieter bei Vertragsschluss schriftlich mitzuteilen.

8.6 Sollte der Auftraggeber durch Verwendung spezieller Techniken, wie z.B. dem Einsatz von Cookies oder Zählpixeln, Daten aus der

Schaltung von Werbemitteln auf den Onlineangeboten des Anbieters gewinnen oder sammeln, sichert der Auftraggeber zu, dass er bei

Erhebung, Verarbeitung und Nutzung von personenbezogenen Daten die jeweils gültigen datenschutzrechtlichen Vorgaben einhalten

wird.
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13. Rechnungsstellung
13.1 Die Rechnungsstellung erfolgt sofort nach Vertragsabschluss, spätestens aber vierzehn Tage nach erstmaliger Veröffentlichung des

Werbemittels. Übersteigt die Belegungsdauer einen Monat, wird vor Beginn einer Belegungsdauer eine Rechnung über den kom-

menden Belegungszeitraum gestellt.

13.2 Der Anbieter behält sich ferner das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter 

Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

14. Zahlungsbedingungen/Zahlungsverzug/Stundung
14.1 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die

weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Werbeschaltungen ohne

Rücksicht auf das ursprünglich vereinbarte Zahlungsziel Vorauszahlung verlangen. Dasselbe gilt beim Vorliegen begründeter

Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers.

14.2 Für die Rechtzeitigkeit der Zahlung kommt es auf die Gutschrift des Betrages auf dem Bankkonto des Anbieters an. Eingehende

Zahlungen werden zunächst mit den Kosten, dann mit den Zinsen und zuletzt mit der Hauptsache verrechnet.

14.3 Eine Zurückbehaltung von Zahlungen durch den Auftraggeber aufgrund ausstehender Leistungen aus anderen Aufträgen mit dem

Anbieter ist ausgeschlossen. Eine Aufrechnung mit Forderungen gegen den Anbieter ist nur mit unbestrittenen oder rechtskräftig

festgestellten Forderungen zulässig.

14.4 Die Mindestauftragssumme beträgt 150,00 EUR.

15. Provisionsanspruch
Eine Provision durch den Anbieter wird nur an anerkannte Werbemittler vergütet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag unmittelbar

vom Werbemittler erteilt wird, ihm die Beschaffung von Texten bzw. Daten obliegt und eine entsprechende Gewerbeanmeldung vor-

gelegt werden kann, aus der sich die Werbemittlertätigkeit ergibt. Dem Anbieter steht es frei, Aufträge von

Werbemittlern/Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmäßigen Ausübung der Mittlertätigkeit bestehen.

16. Datenschutz
Im Rahmen der Geschäftsbeziehungen bekanntgewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert.

17. Konzernrabatt
Für die Gewährung eines Konzernrabattes für Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50prozentigen

Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Anbieter gewährt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisierten

Zusammenschlüssen. Dies gilt nicht für den Zusammenschluss verschiedener selbständiger hoheitlicher Organisationen oder bei

Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften des öffentlichen Rechts beteiligt sind.

18. Salvatorische Klausel
Sollten einzelne oder mehrere Bestimmungen des Vertrages und/oder dieser AGB unwirksam oder nichtig sein oder werden, so

gelten die übrigen Bestimmungen gleichwohl. An die Stelle einer unwirksamen oder nichtigen Bestimmung tritt diejenige wirksa-

me, die die Vertragsparteien bei Kenntnis des Mangels zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses vereinbart hätten, um den 

gleichen wirtschaftlichen Erfolg zu erzielen. Entsprechendes gilt für die Ausfüllung von Vertragslücken.

19. Erfüllungsort
Erfüllungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei

öffentlich-rechtlichen Anstalten ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Ansprüche vom Anbieter nicht im

Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der

Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt

oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des

Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart.

21. Abweichende Allgemeine Geschäftsbedingungen
Für die Abwicklung eines Werbeauftrags sind die Allgemeinen Geschäftsbedingungen maßgeblich. Abweichende Bedingungen

finden nur dann Anwendung, wenn der Anbieter ausdrücklich schriftlich zugestimmt hat.

20. Anwendbares Recht
Es gilt ausschließlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

9. Gewährleistung des Anbieters
9.1 Der Anbieter gewährleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils üblichen technischen Standard entspre-

chende, bestmögliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht

möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Produkt zu erstellen. Eine Gewährleistung erfolgt nicht bei unwesentlichen Fehlern.

9.2 Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird – durch die

Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) – durch Störung der Kommunikationsnetze

anderer Betreiber oder – durch Rechnerausfall  bei Dritten (z.B. anderen Providern) – durch unvollständige und/oder nicht aktuali-

sierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder – durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24

Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

9.3 Bei einem Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum (mehr als zehn Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeit-

gebundenen Festbuchung entfällt die Zahlungspflicht des Auftraggebers für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprüche sind aus-

geschlossen.

9.4 Der Auftraggeber hat bei fehlerhafter Veröffentlichung der Werbung Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzschaltung, aber nur in dem

Umfang, in dem der Zweck der Werbung beeinträchtigt wurde. Ist eine Ersatzwerbung im Hinblick auf den Inhalt der Werbung nicht

möglich, lässt der Anbieter eine ihm für die Ersatzwerbung gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung

erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber in dem genannten Umfang Anspruch auf Zahlungsminderung oder

Rückgängigmachung des Auftrags.

9.5 Der Auftraggeber ist verpflichtet, die geschaltete Online-Werbung auf ihre Vertragsgemäßheit zu überprüfen und dem Anbieter

Mängel innerhalb von drei Tagen nach erstmaliger Schaltung unter genauer Bezeichnung der Beanstandung schriftlich anzuzeigen.

Nichtkaufleute haben dem Anbieter offensichtliche Mängel innerhalb von zwei Wochen nach erstmaliger Schaltung schriftlich anzu-

zeigen. Erfolgt keine fristgemäße Mängelanzeige, so entfallen sämtliche Gewährleistungsansprüche.

10. Haftung
10.1 Schadensersatzansprüche wegen Pflichtverletzung und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlässigkeit des

Anbieters, seiner Vertreter oder Erfüllungsgehilfen. Dies gilt nicht für die Haftung für zugesicherte Eigenschaften und die Verletzung

wesentlicher Vertragspflichten; im letztgenannten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschränkt.

Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlässigkeit beschränkt auf Ersatz des typi-

scherweise vorhersehbaren Schadens.

10.2 Bei grober Fahrlässigkeit des einfachen Erfüllungsgehilfen ist die Haftung gegenüber Unternehmern dem Umfang nach auf den typi-

scherweise vorhersehbaren Schaden beschränkt. Dies gilt nicht für die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten.

11. Leistungsstörungen
Fällt die Durchführung eines Auftrags softwarebedingt oder aus technischen Gründen, insbesondere wegen Rechnerausfalls, höherer

Gewalt, Streiks, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Störungen aus dem Verantwortungsbereich von Providern, Netzbetreibern oder

Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren, vom Anbieter nicht zu vertretenden Gründen aus, so wird die Durchführung des Auftrags

nach Möglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Störung bleibt der

Vergütungsanspruch des Anbieters bestehen.

12. Preisliste
12.1 Onlinewerbung wird nach der jeweils gültigen Preisliste des Anbieters abgerechnet. Der Preis ist die Vergütung für die Schaltung der

Online-Werbung. Sämtliche Preise laut. Preisliste verstehen sich als Nettopreise. Eventuelle Produktionskosten werden gesondert

berechnet, sofern keine anderen Absprachen bestehen.

12.2 Preisänderungen gegenüber Unternehmen im Rahmen eines laufenden Abschlusses werden mindestens einen Monat vor Inkrafttreten

dem Auftraggeber schriftlich bekanntgegeben. Der Auftraggeber hat in diesem Fall ein einmaliges Kündigungsrecht. Der Auftraggeber

muss dieses Kündigungsrecht innerhalb von zwei Wochen nach Bekanntgabe durch den Anbieter schriftlich ausüben. Die Kündigung

erfolgt zum Zeitpunkt der Preisänderung.

12.3 Der Anbieter behält sich das Recht vor, für Werbemittel an Plätzen oder mittels Werbeformen, die nicht als Belegungsmöglichkeit in

der Preisliste aufgeführt sind, von der Preisliste abweichende Sonderpreise festzulegen.

12.4 Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den

Werbungtreibenden an die Preisliste des Anbieters zu halten. Die vom Anbieter gewährte Mittlervergütung, die sich aus dem Kundennetto

(nach Abzug von Rabatt, Boni, Mängelnachlass) errechnet, darf an den Werbungtreibenden weder ganz noch teilweise weitergegeben

werden.
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