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In diesem Lehrgang

• werden auch bisher Außenstehende mit den 

 Abläufen, den Begriffen und den Erfordernissen  

 der Fruchtsaftherstellung vertraut gemacht,

• wird den Teilnehmern ein Überblick über die 

 betrieblichen Abläufe und Verfahren vermittelt,

• werden die technologischen Abläufe und die 

 qualitätssichernden Prozesse erläutert,

•  wird die Technik und die Technologie der 

 Fruchtsaftherstellung verständlich und 

 praxisnah dargestellt,

•  werden Fachbegriffe erläutert und technische 

 Einrichtungen beschrieben.

Die Referenten

Prof. Dr. Konrad Otto, emeritiert

Hochschule Ostwestfalen-Lippe, Lemgo

RA Judith Hausner 

Verband der deutschen Fruchtsaft-Industrie e.V. (VdF), Bonn

Rainer Möbus

Rodacher Fruchtsäfte GmbH

Dipl.-Ing. Thomas Birus

Lemitec Kulmbach, Kulmbach

Nähere Information finden Sie hier:
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sollte bis zu
m 31.12.2019 erfolgen!

Danach kann keine Verfügbarkeit 
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erden.

Die Zielgruppe

Die Veranstaltung richtet sich an Mitarbeiter 

aus der Fruchtsaft-Industrie, der Fruchtwein- und Frucht-

schaumwein-Industrie, der Erfrischungs-

getränke-Industrie, der Mineralbrunnen-Industrie 

und den Unternehmen der Zulieferindustrie.  

Teilnehmer sind:

• betriebliche Anfänger, Umschüler, 

 kaufmännische und technische Mitarbeiter, 

 die den Gesamtablauf kennenlernen sollen,

• auch Anlagenführer, Konstrukteure, 

 Vertriebsfachleute, Anwendungsberater usw.  

 aus Fruchtsaft- und AfG-Betrieben, deren 

 Zulieferindustrie, dem Anlagen- und 

 Maschinenbau.

• auch Produktmanager, Marketingspezialisten aus 

Fruchtsaft- und AfG-Betrieben.

https://www.confructa-colleg.de/einfuehrung-in-die-fruchtsaftherstellung/
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Der Süßmoster-Stammtisch jedes Jahr im November hat sich als  

Branchentreff und Kommunikationsforum etabliert. Die Teilnehmer- 

Innen sind interessiert an aktuellen, Fachthemen, der Möglichkeit  

innovative Betriebe zu besichtigen und am Fachsimpeln und kollegia-

lem Austausch in ungezwungener Atmosphäre. In diesem Jahr fand 

die Veranstaltung zum 13. Mal statt. Zu Beginn des 13. Süßmoster- 

Stammtisches besichtigten die Teilnehmer naturella in Waibstadt ...
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In einem kleinen Dorf in der Südsteiermark mit idealen klimatischen Bedin-

gungen für den Beeren- und Obstanbau beginnt Franz Ninaus – Vater der  

heutigen „Seniorchefin“ Gudrun Schriebl – 1957 in Pionierarbeit als einer der 

Ersten mit dem Beerenanbau von Johannisbeeren und Aronia in seiner Region. 

Die Beeren, die „Ribiseln“, das regionale Beerenobst also sind der Namens-

geber für den RIBES Fruchtsaftbetrieb. Als sich abzeichnete, dass der Mehr-

wert aus der Agrarwirtschaft – sprich die Rolle als Rohwarelieferant – nach-

ließ, begann man 1993 etappenweise mit dem Ausbau des Hofes. Das war der 

Startschuss für die Beeren- und später auch Apfelverarbeitung aus eigenem 

und Vertragsobstanbau ...

Thomas Leonhardmair 
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„Das Ende des Branntwein-Monopolgesetzes gibt Anlass sich mit neuen 

Technologien zur Trubverarbeitung zu beschäftigen!“ Während der  

Getränkeherstellung entstehen durch Behandlungsmaßnahmen, wie 

beispielsweise der Schönung – egal ob vegan oder herkömmlich – er-

hebliche Mengen an Trubstoffen. Bei der Weinbereitung gibt es neben 

den Schönungs-Sedimenten auch die zur Ruhe gekommene Hefe. Beide 

Arten von Trub beinhalten noch hohe Anteile an wertvollem Saft bzw. 

Wein. Bereits in den 70er Jahren wurde zunächst „verbotenerweise“ 

Weinhefe gepresst (Weingesetz). Als vom Gesetzgeber die Vorklärung 

der Abwässer gefordert wurde, wurde das Verbot des Weinhefepres-

sens gelockert. Der Siegeszug der Kammerfilterpressen begann. Im 

Fruchtsaftbereich wurde die Doppelfunktion von Klarfiltration und Trubfiltration geboren. Parallel setzte sich im 

Fruchtsaftbereich in größeren Betrieben der Einsatz der Vakuum-Drehfilter durch, welches ein kontinuierliches 

Filtersystem für ganze Partien ist ...
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Was macht ein Außendienst-Team definitiv noch erfolgreicher? Eine technische Ausstattung, die unterwegs jederzeit 

die relevanten Daten in ihrer aktuellsten Version parat hält. So geschehen bei der RhönSprudel-Gruppe, die ihren 

Außendienst mit mobilen Microsoft Surface Pro Tablets und der Produktivitäts- und Sicherheitslösung Microsoft 365 

ausstattete. Und die schicken, leichten Geräte sind nicht etwa gekauft, sondern – dem Trend folgend – geleast. Denn 

was beim Fuhrpark von Unternehmen längst Usus ist, setzt sich auch zunehmend bei der IT-Ausstattung durch: Laut 

einer Studie des IT-Beratungsunternehmens IDC aus dem Jahr 2018 werden sich bis 2020 immer mehr Unternehmen 

für „PC as a Service“ entscheiden. Die Analysten haben errechnet, dass ein Mietmodell die Kosten für Hardware um 

bis zu 24 % senken kann …

Dr. Martin Braun
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Bewegtbildkampagnen zählen auch heute noch zum festen Bestandteil 

des Marketingmix moderner Unternehmen. Sie erschaffen emotionale 

Stories und helfen Marken Begehrlichkeiten zu erzeugen oder wichtige 

Botschaften zu platzieren. Die Getränkeindustrie kann in diesem Bereich 

auf eine lange, erfolgreiche Historie zurückblicken. Was den erfolgreichen 

Einsatz von Bewegtbild im klassischen TV angeht, sind die Beispiele für 

nicht-alkoholische als auch alkoholische Getränke Legion. Anders sieht 

das mit Blick auf die digitalen Kanäle aus. Hier tun sich insbesondere viele 

Produzenten von nicht-alkoholischen Getränken auf dem deutschen 

Markt derzeit noch schwer, Videos zum Hauptbestandteil ihrer Kommunikation zu machen. Mit Blick auf das Nutzer-

verhalten und die Erschließung neuer Kundengruppen ist diese Entwicklung fatal. Warum? …
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